Ay W A 3l daals
Al-Zaytoonah University of Jordan
Jas ) 48
Faculty of Business

"Tradition and Quality"

Casel) acd /\gfpanty Lual) Abail) o) el — Aaabyall Wsall (il Ciuag) |

QF05/0408-3.0

Gl pow i JleeVl 4
0504115 salall A, A guall cVLaY) | Asahal) salad) aud
Gasil) 31 Balall Cpafiiall/ Bibuad) calbaial) 3 3 aainall cile L)
Balall paidall Clasl)

e yaic gl axy IS 550 Al g ¢ Lghaati ) jualiall 5l alag¥) 5 438 sudtl) VLA pulu) aaliall losall 138 Canay
G Sl e il 8 4l A ) gall Ailia) ¢y gasial) Fns) yiasl 8 Ly 50 o5 5 VLAY Andl Jind apanal b
Aleadl 3Ll 3 A8 sul) VLA Juad) aladinsSU G 30l jlgall IS dilinall Jlae Y1 cilalaia

Lapl) Salall alail) cila iag cilaa]

A gl VL) dpnl il 2wl e Leall Jaall Slgas iy I el of 24
LB Sl 5lee SIS alae B Al cleall uks e bl Qlllal) 058 of 3-4

el 281, 2ol L) Jlan g Abeally Aualall A yedl) 2l L) sl
tsle bald Clllall 6K of | alaal s e
Ayl CVLAY) Ve b apdlls Abped) @Die) 1-1 Y Cangll
b den JS 50 s Aoy sadtl) VLD Adbiadl sled) e 2-1
e cladaia g llgionall danalls Ak gl VL) o0 dnaal o il 3-1
Alenl) 2l (e A gull VLAtV alay) aladind 24€ 8 LU 3)lgall bS] Sl Cangl
rsle Lol Ul 05 o | aladl) sy
Al aii) 30y A sutl) VL) alad e 2n0 IS j90 agd 172 S Caagll
U i) Calaal Uy Jat¥) 3 clens Riyme (o 4liS) @3 Lo Galis e 5yl 2-2
e Jona
sl il pealic L ae Basedll CVLaY) alie Be oAbl v CallEl) Caagl)
sl el jealia) JaSa jeaie€ Ay putl) VL) Ll Aped) Il el o) 1-3 | abedll cils i
Gl Aaa i) Cania Ay gutll VL) alaly chlen gl e 0l lall (K0 of 2-3 Callal) Cangll
3 e aga painS (sl Ladliu) e Al YLV Bl Aiyre 3-3
sl iy
ealadiad 48K Ay stll VL) palic s alagl 48,24 bl gl
13a Aagalal Uy Ay uil) Y Lat¥ halic 5 alaal alasind Cillgas s Clllall elbiay o 1 —4 aleill cilajia
S Jadly eaiadl 5 aall bl Casgll

QF05/0408- page 1/3




Ay W A 3l daals
Al-Zaytoonah University of Jordan
Jas ) 48
Faculty of Business

"Tradition and Quality"

Casel) acd /\gfpanty Lual) Abail) o) el — Aaabyall Wsall (il Ciuag) |

QF05/0408-3.0

O olas ¢ s calelSaall adsedll SYLa) ¢(2009) (gSusall ¢ Sl

: Al Q)

Belch and Belch (2012) Advertising and Promotion An Integrated Marketing
Communication Perspective, 9E. Mc Graw—Hill Irwin. NY

oY) Olee @) 1 calalSiall agiy gl S ((2009) (oSusall ¢ Sl

20 Lsal) ayall

ol a5l

. & Claisal
GUasMa Gile gaia gl

e

Miaall S e Ll

oY)

36-17 Sl Juaad) sV zalipall sk <l
Caaghuall sgandl daaan
Allaty) CalaaYy) auaas
adle¥) Al e

Juady) abuss laal
Aoyl yrma izl
apall 43l Cilaslas pen

03+02+01

45-36 S\l Aoaa s ndl Al jaed)l agaan
ﬁJJ.—.‘—“ ﬁ)'_a_‘\J 4_.3_15._“

‘"F‘S_“ ﬁ});‘—‘\ 4_}_1\‘)_.3_.4 Aaaan
@_}}‘)L\_“ ﬁJ.AJ\ ).a\_'ts G C_AJ_H

5+4

48-45 Ao laia¥) Al gy o sudtll Jlaiy)
Glaaaall g 535 (e V)
‘?_.a';.ﬂ\ |

7+6

Y
e Galaal mass
Phe ) 4ilae sl
SV anii 4adle ) aaadl ]y ghat
eV e gl el

e W [ VA Gy O G W [ G G O G

9+8+7

Glanall g 5
Classall Jadis oLl o) sall

Slbrasall oy i Gilaal

11+10

QF05/0408- page 2/3




Ay W A 3l daals
Al-Zaytoonah University of Jordan
Jas ) 48
Faculty of Business

"Tradition and Quality"

Casel) acd /\gfpanty Lual) Abail) o) el — Aaabyall Wsall (il Ciuag)

|

QF05/0408-3.0

Glaall g 55 Silgal )
dalal) B 1
dalall Bl 8l Hea 1 13+12
dalall Bl clsal ) 1
158-111 sl aadl 1
il gl Akl Chiay 1 514
ol b dihaal) Cilasslaal) Ciaay 1
i) gl il
204-163 bl (3 gul) 1
bl Grsuill Jaa 1
k) 3 guill 2paad) - 3 gl 1 16
bl Gagedll adliag sai
AL Gagal iy 3ol
Sl sl JIS)
%50 = Sl Jlec) %10 = Sl ]
(Ao llanal ciilad  yyla) | Agall anidil) Ak jha %20 = Js¥! olaia) dlpad zﬁ;@ﬁ
%50 = el olaiay) Lleal) %20 = bl olaia) -
' %50= ‘;w olaiey!
Alaiey) )l gjp)uﬁl_gg o) 8 e caaied
il
(3l Gopre i e Lty ol Juad S 8 Lgiuaas ) :ddlia) cilaglaa
134 Sl a3 JPEIEN DV aladl Lyuyde
_D.aldajani@zuj.edu.jo | s 5N wyl) 106 Slalall calell
i) cle L

QF05/0408- page 3/3



mailto:_D.aldajani@zuj.edu.jo
mailto:_D.aldajani@zuj.edu.jo

