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 التسويق القسم  الاعمال الكلية 
 4240050 رقم المادة ستراتيجيات في التسويقالإ اسم المادة الدراسية
 دارة التسويقإ للمادة المتزامن/المتطلب السابق 0 الساعات المعتمدة

 
 الوصف المختصر للمادة: 

تتم عملية التحليل البيئي، وأهم أدوات هذا التحليل  يتضمن هذا المساق تعريف الطلبة بعملية التخطيط الاستراتيجي للتسويق، وكيف
ة المستخدمة: استراتيجيات السوق المستهدف، الخيارات الاستراتيجية للمنظمة، الاستراتيجيات التسويقية الرئيسية، الاستراتيجيات المتعلق

 .مختلفةبعناصر المزيج التسويقي، الرقابة الاستراتيجية التسويقية على الأنشطة التسويقية ال
 

 أهداف ومخرجات التعلم للمادة الدراسية
 الهدف الاول 

 
  .تمكين الطالب من امتلاك الفهم والمعرفة في مجال استراتيجية التسويق واستخدامها في مجال عمله

مخرجات التعلم للهدف 
 الاول 

 ةوالفهم في مجالات التسويق المختلف امتلاك المعرفةالقدرة على  يكون للطالبان  1.1
 الجماعي ومهارات العملاكساب الطالب قدرات  5.1

 اكتساب المهارة اللازمة في كيفية اعداد الخطة التسويقية الاستراتيجية الناجحة وكيفية تطبيقها على الواقع العملي   الهدف الثاني 
 

مخرجات التعلم للهدف 
 الثاني 

 يالجماع ومهارات العملاكساب الطالب قدرات  1.5
 التحليل الكمي و/ أو النوعي باستخدام تقنياتالمشكلات  الناقد وحلمهارات التفكير  على تطبيقرة القدالب ان يكون للط 5.5

اكتساب المهارة والمعرفة في عملية التحليل البيئي الاستراتيجي وكيفية استخدامها في تحديد نقاط القوة والضعف والفرص  الهدف الثالث 
 التسويقية . تراتيجيةاغة الاسوالتهديدات لاستخدامها في صي

مخرجات التعلم للهدف 
 الثالث 

 التحليل الكمي و/ أو النوعي باستخدام تقنياتالمشكلات  الناقد وحلمهارات التفكير  على تطبيقان يكون للطالب القدرة  1.0

ر           مما يساهم في خلق وتحديد الاسعاوق والمبيعات التنبؤ بالس الكمية فياكتساب المعرفة والخبرة في استخدام التقنيات  الهدف الرابع 
 قاعدة معرفية تخدم الطالب في مجال عمله.

مخرجات التعلم للهدف 
 الرابع 

 ان يكون للطالب القدرة على استخدام تكنولوجيا المعلومات لتحقيق الاهداف المنشودة1.0 
 بكفاءةوظائف التسويق ارات في مختلف المعارف والمه  على تطبيقان يكون للطالب القدرة  5.0

 الكتاب المعتمد:
 

 ن، دار الحامد للنشر والتوزيع، عمان، الأرد -الحديث (، استراتيجيات التسويق5411الصميدعي محمود، )
 

 المراجع العلمية:
 المرجع المساعد

Carvens D. and Piercy N., .,  (2008), Strategic Marketing, Irwin McGraw-Hill 
 
 

 
 

     الزمني التوزيع
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 الاسبوع
 

عدد 
 الساعات

 الموضوعات
الصفحات في 
 الكتاب المعتمد

 ملاحظات

41+45+40 

1 
1 
1 

 عملية التخطيط الاستراتيجي
أهمية التخطيط الاستراتيجي -  
محددات التخطيط الإستراتيجي -  

التخطيط الاستراتيجي وعلاقته بالمفهوم التسويقي -  
تحديد المهمة، الأهداف -  

ل المؤثرةتحليل العوام -  
البدائل الاستراتيجية -  

 الصميدعي 
11-01 

 

0+2 
1 
1 
1 

 التحليل البيئي الاستراتيجي:

 أدوات التحليل البيئي

 مصفوفات التحليل البيئي -

 الصميدعي 
21-04 

 

6+7 
1 
1 
1 

 استراتيجية السوق المستهدف
فاختيار استراتيجية السوق المستهد -  

ة السوق المستهدفخطوات اختيار استراتيجي  

 الصميدعي
106-166 

 

7+1+0 
1 
1 
1 

:الخيارات التسويق  
 استراتيجيات المنظمة -
 استراتيجيات التسويق

 الصميدعي
141-101 

 

14+11 

لمنتجات المؤثرة على استراتيجية ا المنتجات العواملاستراتيجيات  
 التسويقية

 مزيج المنتجات
ات المنتجاتانواع استراتيج  

خطيط وتطوير المنتجاتاستراتيجيات ت  

 الصميدعي
115-544 

 

15+10 
1 
1 
1 

 استراتيجية التسعير:
 الدور الاستراتيجي للتسعير -
 انواع إستراتيجية التسعير

 الصميدعي
510-507 

 

10 

1 
1 
1 

 استراتيجية التوزيع:
 العوامل المؤثرة على إستراتيجية التوزيع -

زيعأنواع استراتيجية التو  -  
يمضامين التسويق الداخل  

 الصميدعي
500-526 

 

  الصميدعي الرقابة الاستراتيجيـة: 1 12+16
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1 
1 

 مفهوم الرقابة الاستراتيجية -
 الرقابة الاستراتيجية عن التسويق

012-057 

 

للمواد  طريقة التقييم
 النظرية
 

 %01المشاركة    = 
 %01=   الامتحان الأول
 %01=  الامتحان الثاني

 %01= تحان النهائيالام

لتقييم للمواد طريقة ا
 العملية

 %01=   الفصل اعمال 
 )تقارير، أبحاث، امتحانات يومية( 

 %01=  الامتحان النهائي

 
اعتمدت من قبل رئيس 

 القسم
 تاريخ الاعتماد د.نافز نمر علي

 
 

 )يتم تحديثها في كل فصل دراسي وتعبأ من قبل مدرس المادة(معلومات إضافية: 
 100 رقم المكتب يدعيمحمود الصم أ.د  مدرس المادة

  mahmod_jasim2000@yahoo.com البريد الالكتروني 141  الهاتف الداخلي

 ح ث خ الساعات المكتبية 
11-15 
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