Ao WA 3l daals
Al-Zaytoonah University of Jordan
Jlas ¥ 4l
Faculty of Business

" Jlee 1 b g a5 aal )

Entrepreneurship and "Tradition and Quality"
Innovation in Business
Gl pud [lghaaady Auual) st 35 @) — Aaal) gl il Ciuag) | QF05/0408-3.0
Gasuil — JeeY) Ay
0504242 salall ?EJ ‘._‘s.c\..u.aj\ é:ayﬂj\ Z*...\J.\S\ salall e-u\
Grondill 3ya) | Bakall Craliiall/ Gabead) allaial) 3 B aalinal) cile L)
Balall paidall Ll

& ABla) s lial) ciladial) cldyiad o hha\lhmgﬁaw Jaas sliall 3 el dagu g dalay el &y o Glal) 12 ey
UAJM‘@ﬂ\ﬁ&h&d\ﬂ@\@hﬁ!\@\ﬂ\d}hﬁ\dﬂg¢449M|d|3u\1\44)a3449u43\ cilaiial) o callal) Jalaif Jalas
pUSS (Baadai g TQM 33 gad) Jasa g Uy o 4B 1) Jadig gl 3ay g s L8 5 8 Bailusall Cilasil) JalSi g g i g Jasali (e dpeLikal) cilaitall

9000 533%
Laafyal) Balall alasl) cila iag il aa]
=lall Gapall dladly o livall B5uill o ggie pgds Ay Jg¥) caagl)

Al (0 pnl) SV loe 8 agdlls A peall Blia) e syl lllall o6 o) 1.1 aladl) clajia
Beliy (sl Citllay it 8 Shleally Cijleall Guls e syl QW 0 o) 2.1 Ja¥) hagll

o e @A) G sul g pelivall Gy pudl) i BNV agdp Al 23 | gy Gaghy
(il dagla ol ) |

S5 S Qi) il aladinls O day BL 5SEl hlee Gl e 5ol Qllhll 0 o) 1.2 aladl) cilada
=i Ul Ghaglt

BeliSy (apntll ity Ciline b hleally el Gadi e 5l Il 0 o) 2.2

oeinall G pudl Clontl il Galai ped | iy Cangl

Gooill Lo Laa¥ly dnadatilly ASAY) Sllgiuall ady esolie peds Ayaa g0 illlall o< 1.3 aladl) cila Aa
Gosmill iy W laas Jsin 3 Ly 5 Lsed oJladll Jualgll s s lllall 0 o - 2.3 G ciaglt
3.3

= liall & sl o 3all Ciladl i) agd 5 Al 0 i cisgd

LA ssutll N lae 8 agdlly Al @Dl oyl Gl 0 o) 1.4 abadl) clada
bl dasll Shlgas i QU st 2.4 ) casgll
5asiall CilaaY! 3nal Cilagleall Lia gl i€ alasind e gy08l) llall o< o) 3.4

- e i) et ¢ tlal] Gutgwid] (2000 )it ($odwimd] | 1aalrall QLS

QF05/0408- page 1/3




Ao WA 3l daals
Al-Zaytoonah University of Jordan
Jlas ¥ 4l
Faculty of Business

" Jlee 1 b g a5 aal )

Entrepreneurship and "Tradition and Quality"

Innovation in Business

Gasel) ad /\ghpanty Laaaal) Abil) 9a0) el = syl sall il caagl

QF05/0408-3.0

Reeder, R., Brierly, E. (1991), Industrial Marketing: Analysis, Planning and Control, 2dalnl) bl
Prentice-Hall, NJ, ’ .
) 2 sl
b cladial) e | )
cilliadle « e
Sadaal) it ale b
22-15 gl Aakii) — gluy) Apig - | 1
1
Slall Gigadl) aggia | 1 02
35-25 Slal) Gisedl) paal |1
oLl ggutl ollii | 1
Lelial pludi glgi | 1 03
46-39 LSl — daiad) — dgY) st | T
1
2 duadll e lial gl o b dagla | 1 04
63-53 b)) 153 — qallal) cilbia | 1
1
3 Juaadll Slall Goudt | 1 05
76-73 Slhal) ol dfas | 1
1
3 duaill3 on-aa Slall Gl L) clagiiul | 1 06
4+3 Lo lial) plaad) Asbans alay) 1 07
1085-99
Jal€il) — eyl — Jasai)
443 Lo lial) plad) dsbons alag) | 1 08
122-110 ) dadd 1
1
4 Lo liaal) pdad) e dualons 1 09
140-129 ) cladlia |1
1

QF05/0408- page 2/3




Ao a3l daals
Al-Zaytoonah University of Jordan
Jlas ¥ 4l
Faculty of Business

" Jlee 1 b g a5 aal )

Entrepreneurship and "Tradition and Quality"
Innovation in Business
Gl pud [lghaaady Auual) st 35 @) — Aaal) gl il Ciuag) | QF05/0408-3.0
0 rs2-1a elial) dadl e s | 1 2
) (3ohg padl) clabsws | 1
4 Cdeliaal) aded! 2 sl Acsban 1 11
169-167
gl 8lia 1
4 Lo lial) pdoal) a sl sl | 1 12
201-182
gl asil o 1
4 ralic — Lo lial) adad! g 3 1 -13
224-231
sl gl — sl (B ofigall Jalgadt | 1
5 — Al gl palie |1 14
241-225 e 1
i) gl
S TQM 4lelid) 5agall 5,03 1 -15
268-251 o
. 3agall ualic — Sasall cilaa) — sasall i | 1
%50 = Juadll Jlac) %10 = Sl i
. . ) Agall asidil) A sk
(Rpasy cililaial cctlad ol | dlgall ol Ay %20 = J) olaiayl " -
- L
%50 = Sl plasey) dlanl) %20 = S8 olasey) )
%50= el olaiay)
Alaie ) &UU ng J_djéu,; wﬁ)dﬁ&.ﬂﬁ.\ﬂﬁ\
oW
(3alal) Luyre JB (1 L by daad IS 3 Lgaas 1) :Adla) cilaglea
128 A &) s gl jpec.a salall Luyde
3 AN 2l 161 Sl gl
1-12 ¢ &7 L) e Ll
4-2 20

QF05/0408- page 3/3



