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ني  تجاه ردلأتناولت هذه الدراسة تأثير تصميم الإعلانات الخضراء على ثقة  وموقف ونية المستهلك ا    

ة من وتكون مجتمع الدراس ،حيث استخدمت هذه الدراسة  المنهج الوصفي التحليليشراء العلامات التجارية 

( فقرة تغطي 51ولقياس هذه المتغيرات طوّر الباحث استبانة مكونة من ) .المستهلكين المقيمين في الاردن

 ،حيث قام  الباحث بتوزيع الاستبانة الكترونياً على مجتمع الدراسة  من خلال رابط الكتروني .ربع مجالاتأ

 يرتأثمن خلال ذلك الرابط. وقد توصلت الدراسة إلى أن درجة  اً ( مستجيب022وقد بلغ عدد المستجيبين )



انت ك العلامات التجارية ردني تجاه شراءلأتصميم الإعلانات الخضراء على ثقة وموقف ونية المستهلك ا

أن تقوم الشركات بتوفير المعلومات المفصلة حول الدراسة بتوصيات من أهمها  واختتمت ومرتفعة. يجابيةإ

لى ذلك تطوير نصوص الإعلانات بالإضافة إ ،مبادئ الاستدامة وتأثيرها الإيجابي على البيئة والمجتمع

الخضراء واستخدام الشعارات التي ترمز للنهج البيئي المتبع في العلامة التجارية بهدف كسب ثقة وموقف 

 المستهلك مع مراعة قيم وعادات المجتمع الأردني.
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